# /.

Un ensemble de réflexions proposées par la Fédérdiégionale
RQ! RRAOG2t23AS RS

AGIRENSEMBLE
POUR AMELIORER
LA SANTE DES
REUNIONNAIS

[ 2 (LD 3
8/
2 =]

e -
S0 Cas

lédération
Mégionale
N ddictologie
Méunion




Table des matieres

R [ 01170 o [¥ od o] X PP PP PPPPR PP 2
2 - SItUAtIoN @ 18 REUNION. ........iiiiiiiiiieiiice et snne e snee e e snnnee e e
/| 2yaSljdzZSyO0Sa RS.L.QLOMA..RQL.L.O2.2 i, 4
La publicité en faaur des boissons alcoolisées a la REURION............coeeeevviiiiiireee e 6
Le cas spécifique du RhumM Charretle.............ooooiiiiiii e a e e 1.
Le cas du Whisky JONNNY WaIKEL.............coooiiiii e 10
Les brasseries de Bourbola DIere DOUO ..........ceeiiiiiiiiiiiiiciiicc e 12
LES AULIES BCIEUIS ...ttt e e et ettt et e e e e e eeeeaeeeeaeasaeaasaa s s s a e s nn e nnnrnrenrennnes 12
3-/ 2YA&ARSNI GA2y A &dzNJ f I :.L)z0.f. A OA0.5....Sy...5L.ASI®&NI RS f
[ Q206280 RS..ELe Lddzo. £ A QA LS 13
/| 2yasSljdzsSyo0Sa RS I+ LJza.f.A0A0S.. .Sy. . . FlL.2SdNIL.RBS QI f C
MinSdzNBE Sd Llzot A OA G.5...8.y....F.L.@S.dzNI.RS...f.Ql.f.02.24
4 -Régulation de la pPUBIICITE .. ....viiieieeeeeee s 15
] T = g oy = TP 15
AU NIVEAU BUIOPEEIL. ... eiutieieeeiteee ettt e e ettt e e ettt e e e ettt e e e aabe e e e abbe e e e abbe e e e ettt eesaasbeeeeanbeeeeeannes 17
5-t NPLIR2 AAGAR2Y A .  ROLOMAZY e 19
6 - Quels sont les obstacles prévisibles au changerent...............cccccciiiiiiiiiiiieeeeeeee e, 34
T - CONGCLUSION. ..ottt e e e e ettt e e bbb e e e e e e e et eeee bbb e e e e e e eaeeeeeeennennnns 35
ADFEVIAtIONS ULIISEES. .....eeiiiiiiie ittt ettt e e e e e rae e e e 35
Elémentsde DIDIOgraphi© ...........ooo i 35
Sites INtErNet FECOMMANUES.........eiiiiiiiie ettt e e et e e e b e e e s bb e e e e anbre e e e s naeeas 36

Crédits photographiesla majorité des
clichésa été pris par la FRAR.




1 - Introduction

Voici un livre blankR 2 y i £ Q2 pr@8sér dé& SalutioRsSconcrétgmur une problématique
régionale importanteet anciennef QF 6 dza. RQI f O2 2 f

Il estné du constdf dzQA f S E A & (uheiettainé fdeé@ d@@éliaNdBt nff S 3I NR Rdz 02 Y
des boissons alcoolisées en dehors des conditions prévues par llaal@ité fortement motivé par

une publicitédevenuemassive et prmanente su le sol réunionnais, yS LINBPY2GA 2y RQl dz
choquante que la Réunion connai¢puis longue dateine des situations les plus graves en matiere

RS O2yasSljdzsSy0Sa RS tQlodza RQIFfO22fd ! yS LINRY2GA;
contremessage de préventioréquivalent Et une question importante comment protéger
efficacementapopulatoy RSa YSTlFAGa RS faelFfo22f RIFEIya O0Sa 02

Lt yQlF Ll ade padgmdeNoirfFiA Yy LINR KBOAGA2Y RS f QlFf O22f R2 VY (
démontré, avect QS FA RSy O Ssuivat©R & b fad delpiftd sansdrogle At y Qe Sy 2
eu. La consommatiorde boissons alcooliséesppartient a notre culture depuis plusieurs siécles.
Nous souhaitonsnéanmoins mettre en relief les insuffisances du dispositif Iégislatif actuel en
YIEGASNB RS tdzidS O2yiNB f Ql oaiznalRQI f 022t Gl ydG | dz

Les drogues légaleff afeool etle tabac en Francg sont | dz2 2 dzNR @ FQEZNR #Bdk yake RS |
majorité des décépar substances addictiveglles constituent la premiere cause de mortalité

évitable: leur promotion est une aberratiarSi ure modification impatante aété engagéepour le

tabac,f S& YSadza2NBa LINAaSa 2dzalj dzQt LINBsdyinsufifamy.a € | f
/' St GASY(d L3RdzNJ dzyS LI NI £ RSa NIAazya Odz (dzNBft f
exercés par les alcooliers.

La protectonRS f I FAfASNB NKdavzy RY ¥@SIfd3 aR SHEazsdr3®IO Sid @ v
équivalentLJ2 dzg@ I y i | f £ SCddin@uiiz |j dzQ2 Y Y8 NND A | §baside gamges RQl £ O2
largement distribués et a des prixdéfiants toute concurrence Nulle part ailleurs en France,

f QF fS@2 24 £ SdzNJ [ 6a2f dzSZ y QS & (un codstab difficifeio ASY L& 41Sdza a A
protection de la filiére rhum se fait au détriment de la santé de la populatanionnaise

Les politiques menées R ya RQI dziwkia yI2dHEa &N ENBurépe Saed Y LI S

f QOSELISNASYOS RS LI &a oRaNotveydIRangi |8 fod@cédindrienf dlus { dz8 RS
LINE OKS RS y2dzaz | &BX0OSVIQ! RNA R 928 A dR@iNik{ o0 gRbIidiEdBINR A O G A
faveur des boissons alcoolisées.

Parmi les dix mesures les plus effiespour réduire le fardeau des maladies non transmissibles
établiesparQh NBF yAal GA 2y aRoscoackriert RISt/ @IS2id Ri& SIBde f QA Y L2
OSGGS LINPOEfSYIFGALdzSLE BOSAKET RS AYyOGSNYylFiGA2y Il fSao

1. larestriciondd QI OO8§ & audétdil Hes HSsHns Slcoolisées ;

2. durenforcement des interdictions de publicité ;

3. RSaugn@nationdSa G ES& &dzNJ f QI £ 022 @

Car | existe un Bn direct entre la consommation totale de boissons alcoolisées et le nivesu de
dommagesentrainés Et ks mesuregui limitentf | @Sy { & saRiRponibdiEparinettent de



réduire les dommages induits pdr I 02 y & 2 Y Y |-. DohteayemdhQal uheOdee fecyees
dommages neoncernentpasseulement unaminorité spécifiquea destiner aux dispositifs de soins
celles et ceux que la société qualifiR€Q | £ O2»2 f A lj dzS &

[ LINRPRdzOGA2Y RQI f0m frf secRir écanmiqu® imiditahhdardzindtrd y
département Leurpouvoir de lobbying est considérablarsque deD 2 y F f A (i ssuniietnenf (i S NB
IQ S i Knbupidgseque ce soitla santé publique qui Q S Y t3RjdiEs S

AAAAA

b2dA yY2dNNRAA2YA f QPuisdclirk e hukmnies daindommEsTde RE A 2 v
Réunion en position de déion, désireux deINR Y2 dz@2 ANJ £ I &l yiS R%t f QSyas
RS aQSy3F3aSNI) LI2dz2NJ £ S YSAffSdzNI I SYANI LI2&aaAot So

Je remercie Mdame Ericka BAREIGTS, Députée dwdmiére circonscription ainsi que
Madame Monique ORPHDéputée de la sixieme circonscriptiopour leur attention
bienveillante

Je remercieMadame Catherine GAURonseikkre RégionaleAncienne Vic®résidente du
ConseiRégionapour ses remarques précieuses

Je remercieMonsieur JeafPaul VIRAPOULL&NOcien sénateur, maire de Sa#ndré pour
son intérétet ses remarquesres pertinenes sur la question des problématiques liées a
f QI f ORéAnion. £ f |

Je remercie pour leur soutien les associations suasnincre,ARIV, CEVIF, Ligue contre la
Violence routiere Renaitre sans alcaool

Par le Dr David METE,

/| KST Rdz aSNBAOS RQ! RRAOG2T 2:

t NBAARSY:G RS fF CSRSNIdGA2Yy wS3IAZ2YI
Janvier 2015.




2 - Situation a la Réunion :

#1171 01 NOAT AAO AA: 1 8AAO0O0 AGAT AT T

[ Qldza Re@tluie @batdde santé publiquancienne f I wSdzyA2y ® asYS &Ai f
améliorée depuides années 50 est responsable ddécés prématuré de 250 réunionnais chaque

annéé. Ces chiffresousestimentf I Y2 NI I €t AGS NBStfS LlzialjdzQAta yO
déces: les cirrhoses alcooliques, les psychaaesoliqueset les cancer©RL Les déces par suicile

homicides, accidentsde la voie publique, accidents deatrail, accidents domestiquesnaladies

transmissibles favorig@  LJ- NJ6t+@ H 2O 21 Hfons ok gz Mcius dads es chiffres

ldz YAGSlIdz yIEGA2YEES npdnnmofRSOSEQSPKELEE ¥2yRA R
dedécésannuelsL t a4 QF AA G R Q dzfddeuxi@medadres & iapgiss@A G 6t S

La Réunion présente |€ Bidice national de

. B ~ Taux de décés par alcoolisme et cirrhose, pour 10 000 .
Y2NUFEAUS tASS £ Q] £ O2 2 havitdhtddNiBa@aan, dn20 B IA 2y b 2 NR
Pas de Calais et la Bretagnp QI f 022 f Sai Taux pour 10 000 hab. de 40 & 64 ans
impliqué dansplus de ® % des accidents | ERELE
mortelsO2 Y i NB on 22 Rilesf 2 g =:ia-312
présent dansine proportion importante de [ 22328
faits délictueux et criminels, en particulie C1eaz
dans le domaine des violence France 3
intrafamiliales. DOM
[ droolisatiormaternelleestt.  f Q2 NJA |
premiére cause de déficimental d2 2 NJ | o
non génétiquepar troubles secondaires a | Cuwane
IQFf 022t AalGAz2y TFdzitfSo g -

| ounion?
IS GFdzE RQFNNBadGldAz2ya L2 dzNJ AONBaaSa adzNg ft
VOie pUinqueest Ie pIUS éleVéjU territoire Sources | INSERM Ceépide, INSEE Exploitation OFDT (ODICER) [6]

national

Les alcooliers citent souvent la consommation moyenneapiaitte de 10.5 I/anR bol purcontre

1251 RIya fQKSEI32yS LRdzNJ YAYAYA &SN Ldzyportioi ( dzl G A 2
RQFroalAySyita Sad Lionzi8 % Well® populayoi Sdulte conhtre 8 % Slauy

f OKSEF 32y S0z YIAa | #S0 R&SsommaedhS deNgrandes qiaNiés K | dzi
RQI f O2 2 f aavet @edldomplication’graves et précoces

Y8 GSNX¥S aSNI  LINBT S Ndstrictif et @ &hndrationpédrative.2 2 f A 4 YS LI dza

%Tableau de bord sur les Addictions & la Réunion. Observatoire Régionale de lah@anfféww.ors -
reunion.org

% GuérinS Laplanched, DunantA, HillC.a 2 NI | £ AGS | GG NAOdzlt 6f SBEHI6G17Q8/7 O22f Sy
mai 2013: 163168.

*hs5L/ 9w Y hodSNII i2ANB RS& 5NRIdzSE LI2dzNJ f QAYF2NNI GA2Y

http://odicer.ofdt.fr



http://www.ors-reunion.org/
http://www.ors-reunion.org/
http://odicer.ofdt.fr/

Dans les faitsSa @2 f dzySa R én HASoyt ineStenriR® hufn@@Bteek derniéres années
Un autre argument fréquemment utilisé est le suivaparS NJ RQI f O22f AaYS t I
stigmatiser une région.

' @gFyhG wmy |yax LXdza RS y 2SdzySa NBdzyA2yyl A& &dzN
réguliers et les ivresses (binge drinking) sont en augmentaties.jeunes adultes alcoolisés sont
plussouvent concernés par les accidents mortels sur la route que les adultes pluség@nes a

fI wSdzyAz2y LINI GAljdzSyd @2t2yiASNR RSa YStly3asSa
médicaments détournés de leur usage) avec des conséquences/égs.

L'alcool colte cher a la collectivité (en milliards d’euros)

Colt Bénéfice

Finances publiques Soins 5.4 Pensions 6

Prévention 0,18 Taxes 4

Solde positif 4,42

Cout pour la collectivité Décés 7 Solde positif 4,42

Production des entreprises 16

Divers 3,5

Solde final négatif 22

{St2y tQS02y2YH &S O2RENNGES W2 LLULD2 N ®Sonhdesipout Jb Erznce
Alcoologie et Addictologie 201436(1): 3-4.

H e e Al
Higtge

Biere dodo héritage des Brasseries de Bourbdvoter la présence du CHU Félix Guyam
arriere-plan ou 30a 40 % des hospitalisations sont en rapport direct ou indirect avec l'alcc
[ QI 6dza RQIf 022t Sad dzy LINRBoOfSYS YI 2SdzNJ F

*HAPY | SOG2t AGNB RQIf O22f LJzNJ



La publicité en faveur des boissons alcoolisées a la Réunion :

Depuis quelquesyay SSaz y2dza | @g2ya FrFEAG €S O2yadhbvat ljdzS €I
littéralement explosée massive, permanente avec des pics a des périodes précises et bien choisies
FsiSa RS TAyles R@dsgey petes maisailsSidersemédS QI t € 20 GA2y R
scolairé.

9t tS RAALIZAS RQAYLERNIIFyEa we adey af pduk gRéyiddn 8sNE S & G ;
campagnes sontsouwent attractives et ingénieuses (voir photographiegvec des slogans
aguicheursyui cherchent a acrer les produitfabriqués localemenR I ya f QA RSy (iled S NI dzy
industriels et distributeurs de boissons alcoolisées consagrentt. M 22 RS f SN OKA T ¥
publicité.

Elle utilise des supports multiplesaffichage sur la voie publige (4x3, affichage déroulans,
affichettes), devanture des restaurants, des commerces, véhicudlesnmerciauxhabillés, camions

de livraison, catalogues publicitaires, presse écrite, cartes postales gratuites (flash cards), Internet
(sites dédiés, pages FO S 6 2 Fementsxc.

Les grandes surfaces font également une importante publicité en faveur de ces prdtligtsles
utilisent commelINE RdzA 1 ¥ B2RA NI QSESYLX S Rdz 6KA&1 & W2Kyyed

La majorité des marques présesisur le marché réunionnais font de la publiditédzCAACK | 3AtX& & S
producteurs oude distributeurs. Certains acteurs du secteur se démarquent des autres par un
dynamisme publicitaire spectaculaire

Les contre publicités en faveur de la préventionfd@ | 6 dz& R QI f O Z2xceptormhgllés NI NB a
Si RQdzy y A @S affichdgy PoRrNIDGS affisldages faisant la promotion des boissons
alcoolisées] S& SiUdzRS& Y2y i NByyQideRS LBz (Radt)Yed BOJEREAIAM YL O
disponibles sonsouvent trés modestes en comparaison

Les alcooliers olobby alcoolieconstituent a la Réunion un groupe de pression efficace, qui partage
L32 dzNJ OSNIi F Ay a RQA Y LR NI |-sadre] plus gréciSéhbni éanseoeghdn. £ | FA £ A

®Une donnée choquante et pourtanbofirmée.
" Chiffre établi & partir de données communi@sar des sources internes aux publicitaires et aux
Ff 022t ASNE® ! dz yADSIdz Y2YRALFE3X Af Said RS ft Q2NRNB RS



Le cas spédfigue du Rhum Charrette
Depuis plusieurs années la GIE Rhum Charrette pratique une publicité intensive en faveur de ses
produits au premier rang desquels se place le célebre rhum Charette.

/ QS&ad t QF OGSdzNJ £ S LI dza LINBaeSaver ure @énéustion efivaSey 0 & dz!
récente sur le marché national. Le rhum Charrette est le@hBm consommé en métropolel

bénéficie également de la mode pour les cocktails exotiques comme le mpji@2 6 2SO AT S
RQI &da2 O0ASNKIOK § |amsmni@d&anime te montre quelques slogans de la marque

A la Réunion, on ne dit pas Rhum Rhum Charrette, lle de la Réunion

On dit Charrette Nout rhum

La Réunion, une lle,
un rhum

La célebre pile plate, flasque plastique de rhbon marchétitrant a 40¢ est un produit presque

exclusivement consommé par des buveurs a problém@ S &Y d 25t S F2 NI RS f QI 0 dz?
Réunion et de ses conséquences désastreuses.

9y HnncX f I Paddrétel €aSdinmdrdalis&tigripbul ZD08 gEgement non tenu, sur
f SljdzSt €S 3INE dzLJISE Ly fdisod énSst (a suihnteconSnE ti pag ldzBoule aux
dzdzF & » Reh®edd de vente a connu une augmentation significative ces derniéres années.

Depuis 2012, la marque a été rachetgsy le groupe Chatel.
La marque posséde

- une page Internet http://www.rhum -charrette.com,
- un groupe sur Faceboolhttps://www.facebook.com/rhumcharrettereunion

Elle participe au site sur les rhums de la Réunion

- http://www.rhumreunion.com/

8JIRdu 19 octobre 201p.t  LIAE § LI F G S5 f 2.AYpanRGuildipNB RI ya f+ OKEF NNB G


http://www.rhum-charrette.com/
https://www.facebook.com/rhumcharrettereunion
http://www.rhumreunion.com/

Du mardi 26 avril
au dimanche 15 mai 2011

R

g %tldlen fm

UNEIILE -
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Rhum Charretter ¢ QF OG SdzNJ ¢
le marché. (1) Bienvenue a Jumbo c6re.
Habillage des portails de sécurit@) La «pile
plate» flasque plastique de 20 cl de rhum a 4
{eYyoz2fS RS fQl 6dzaa ®Q
Catalogue publicitaire distribué dans les boit
aux lettres. Pleine page sur le rhu@arrette en
LINB RdzA (i (4RPind jhal§ef dé couvertur
dans la presse écrite lors des fétes.




A LA REUNION
“ONNE DIT

& PAS RHUM
¥, * . ONDIT
4 "CHARRETTE

Le rhum traditionnel de la Réunion

Rhum Charrette Quelquesunes
des campagnes publicitaires de la
YI NjjdzS§® b2dGST ¢
f QAYIF3AS RS I wS




Le cas duWhisky Johnny Walker :

A la Réunion, il se vend pres de 1.2 % de la production mondiale de whisky Ygalker Red Label

(propriété du groupe Diagd. Ramené a la population de la Réunion, ce chiffre fait partie des

records mondiaux. La marque dsés active sur le plan publicitaire avec des publicités de haute

qualité, trés attractive. [ S 0 dzZRIAS G LIdzof A OAGF ANB LI2dzNJ £ S &aSdz
supports confondus.

Le «Red Labety Said dzy LINPRdAzZA G RQI LILISE  (adBvair cilespabey i L2 d
suivante)qui en font également la publicit&€atalogue, 4x3)

Le whisky et plus particulierement leJohnny Walker, est percu par la population comme le

YI NJj dzSdzNJ RQdzyS OSNIF Ay S NBdziaA idmma dantblascqui LT & QI
était le seul accessible il y a quelques décaetels)r NF 2 A& | a420AS | dz @2 dz@Sy A |
whisky se retrouve pratiguement dans toutes les fétes familiales.

La marque tente de populariser progressivemses whiskiefiaut de gamme avec des campagnes
récentes pour le klack labeb et méme le dlue labeln 6 LINB & RS wnn € f1 062dzi$

Un site Internet http://www.blacklabel.reA Yy OA G S £ f QAy a ONA Llidla® yiaun dzy Of
groupe Facebook http://www.facebook.com/johnniewalkerreuniond / S 3INR dz2LJS CI OSo 2
illustré notamment par des kkes» intrusifs transmis de maniére intempestive aux corggamis)

de ses abonnés.

Des événements comme le whisky liviettp://www.whiskylive.red O2 y G NA 6 dzS £ RS@Sft 2
du whisky a la Réunion comme produit de luxe réservé aux connaisseurs.

Les autres marques dehisky tentent de mieux pénéd@NJ OS Y I NODKS L2 NI SdzNJ o[ | o
J&B, Hunting Lodge).

10


http://www.blacklabel.re/
http://www.facebook.com/johnniewalkerreunion
http://www.whiskylive.re/















































































